最后一档新闻
寻找深夜新闻的深度



东方夜新闻。播出时间。微博
1。从NEWS  ROOM说起。为什么这个时候要反思。
题解：最后的新闻。新媒体时代：
娱乐永存。新闻男相亲
新闻不再。cnn fox都在下跌。
不能比快，比什么？权威。
主流媒体重塑权威。人民日报微博。

2。东方夜新闻的一些探索
国内新闻：民生化。军事化。收视率压力。

节目理念：梳理新闻。引领舆论。标准是什么？



新闻解读：例：中国经济。钓鱼岛。叙利亚。时政新闻。（大民生）
         今天的中国不缺选题。胡适：一个个分析问题。

第一线：策划。独家调查

锐观察：
观点：金丹一粒，点铁成金。标题。
口径：百衲本二十四史。
管理：集全台之力。

《东方夜新闻》一改过去日常新闻条播资讯的传统方式，以杂志化的思路编排新闻，设置“新闻解读”（新闻头条）、“第一线”（独角调查）、“锐观察”（新闻评论）三道“主菜”，聚焦国内外重大新闻事件以及社会热点话题。

 在当今信息爆炸、信息过剩的多媒体时代，《东方夜新闻》强调对新闻的梳理、评论功能，致力于信息的重新整合与附加值的发掘，力争“荟萃全天亮点、解读当下热点、表达东方观点”。
自媒体时代，栏目根据节目需求，适度引入微博观点参与讨论、并加以点评，力求全方位的展现新闻深度，充发挥主流媒体的舆论引领功能，满足夜间高端受众的新闻需求。　


形式创新

《东方夜新闻》改变了传统的坐姿播报方式以及对提示器的依赖，在超大屏幕的背景下加入立姿、移动等多种播报型态，用自然语态播报新闻、分析背景。在互联网及多媒体技术上，《东方夜新闻》还利用3G视频传送、网络视频连线以及虚拟前景等当今国际电视最酷技术手段，使电视新闻的制作传播手段和表现形式有了新的突破。

收视率

节目播出时段为东方卫视每晚23：00～23：50（周六、日为23：30～24：00）。以2011年全年收视率为例，《东方夜新闻》全国29中心城市平均收视率达到0.21%，比去年同时段增长40%，省级卫视收视排名提高5位，大幅提升了东方卫视23点档的收视。在上海本地市场，同时段收视率更是高居SMG频道组第2位。值得一提的是，该栏目观众质量高，60%以上为25-54岁的中青年高学历人群

